Verbreitungsgebiet:
Burgdorf, Burgwedel, Lehrte, Sehnde, Uetze, jeweils mit
Ortsteilen.

Erscheinungsweise:
wochentlich am Wochenende, kostenlos an alle Haushalte.

Auflage: 60.000 Exemplare

Format:

Berliner Format, Satzspiegel 425 mm x 280 mm
6 Anzeigen-/Textspalten

je 45 mm, 1/1 Seite = 2550 mm

NEUE WOCH

Die unabhangige Lokalzeitung am Wochenende

Preisliste Nr. 26 vom 1. Januar 2025

Geschaftsanzeigen:

Euro
Grundpreis. . ... . oo mm 2,80
Ortspreis. . ..o vvviiii i mm 2,40
Anzeigen Titelseite
Grundpreis. . ... oo mm 4,20
Ortspreis. . ..o vvviii i mm 3,60
Festplatzierung ............ Aufschlag 50 %
Farbzuschlag/wunschfarbe je Anzeige/Farbe 60,-
Farbzuschlag/Hausfarbe je Anzeige/Farbe 15 %
Familienanzeigen ........... .... mm 1,00
Kleinanzeigen (FlieBsatz). . ........... nach mm

Nachlasse fiir gewerbliche Anzeigen bei

Jahresabschliissen:
emal*.......... 5%
12mal*.......... 10%
24 mal* .......... 15%
Stmal*.......... 20%

* Die Anzahl bezieht sich jeweils auf Erscheinungstermine.

Der Verlag behalt sich vor, fur Anzeigen in Kollektiven, Wechselseiten
und Sonderbeilagen je nach Art und Erscheinungsweise Sonderkon-
ditionen zu gewahren. Dies gilt auch fir Millimeterabschlisse Uber
3.000 mm im Jahr. Jeglicher Nachlass entféllt bei Zahlungsverzug
(§264 BGB oder bei Insolvenzverfahren und Zwangsvergleichen).

Argus-Verlag GmbH

www.neuewoche.com

Hann. Neustadt 4-5, Eingang "Am Wall" « 31303 Burgdorf
Postfach 10 01 05, 31286 Burgdorf

Telefon: 0 51 36 / 60 02 » Fax: 0 51 36 / 60 22

eMail: info@neuewoche.com

Geschaftsflhrer: Oliver Rohde
HR Hildesheim 33 HRB 22017 « St.-Nr. 16/205/44757
Ust-ldentnummer DE 115 047 047

Kontoverbindung:

Sparkasse Hannover,
IBAN DEO7 2505 0180 0000 0315 00 (Kto.-Nr. 31 500),
BIC SPKH DE 2H XXX (Blz 250 501 80)

Volksbank Lehrte/Peine,
IBAN DE35 2519 3331 7022 2088 00 (Kto.-Nr. 70 222 088 00),
BIC GENO DE F1 PAT (BIz 251 933 31)

Beilagen:
EUR/1000 Stick 59,90
Grundpreis: ... .... EUR/1000 Stuck 69,90

Uber 20 g Eigengewicht und UbergréBen auf Anfrage.
(fur je weitere 10 g werden 5,- Euro Aufschlag berechnet)

Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen des Argus-Verlages.

Anzeigenschluss:

Donnerstags um 15.00 Uhr. Familienanzeigen freitags um 11.00 Uhr.
Bei Feiertagen gednderter Annahmeschluss.

Zahlung:

Sieben Tage nach Rechnungslegung ohne Abzug rein netto. Bei
Teilnahme am SEPA Abbuchungsverfahren gewahren wir 2 % Skonto.
Anzeigenauftrage unter 100,- Euro (netto) bzw. Kleinanzeigen werden
nur gegen Barvorabzahlung oder Bankeinzug entgegengenommen.
Alle Preise verstehen sich netto zuziiglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.

Der Ortspreis gilt fur Auftrage von Gewerbetreibenden im
Verbreitungsgebiet, ausgenommen Agenturen.

Druckunterlagen (Digital per Email: anzeige@neuewoche.com):

Reproduktionsfahige Vorlagen (PDF, EPS). Etwaige Satzkosten werden nach
Aufwand berechnet. Keine Gewahr bei Vorlagen, die gesetzt werden mussen.

Anmerkungen beziiglich Beilagen:

Die gefalzte Beilage muss kleiner sein als das halbe Zeitungsformat.
Bei einer mehrteiligen Beilage mussen die einzelnen Teile fest mit-
einander verbunden sein. Muss die Beilage vom Verlag in einem
gesonderten Arbeitsgang zeitungsgerecht komplettiert werden
(z.B.: beschneiden oder falzen), dann tragt der Auftraggeber die
Kosten fur diesen Mehraufwand. Die Beilagen mussen gebundelt
und abgezahlt sein, wobei deutlich zu erkennen sein muss, wievie-
le Exemplare in einem Paket enthalten sind. Beilagen konnen an
allen Erscheinungstagen nach Terminabsprache beigelegt werden.

Die Verdffentlichung eines kostenlosen Beilagenhinweises liegt im
Ermessen des Verlages.

Spétester Anlieferungstermin flr Beilagen: Mittwoch (3 Tage) vor
Erscheinen. Letzter Anderungstermin: 4 Wochen vor Erscheinen.

Kosten, die durch nicht termingerechte Anlieferung der Beilagen
oder durch Rucktritt entgegen der vertraglichen Bestimmungen
entstehen, tragt der Auftraggeber

Versandanschrift fiir Beilagen: Druckzentrum Braunschweig Technik
GmbH & Co KG, Christian-Pommer-Str. 45, 38112 Braunschweig

Es gilt die Datenschutzerklarung. Datenschutzhinweis: Wir informieren Sie gemaB der
Verordnung (EU) 2016/69 (Datenschutzgrundverordnung) auf www.neuewoche.com
unter Datenschutz Uber die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten.

Durch diese Preisliste verliert die Preisliste Nr. 25 ihre Giiltigkeit.



Allgemeine Geschiftsbedingungen
fur Anzeigen- und Beilagen-Auftrage

1.1"Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingun-
genistder Vertrag iber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungstreibenden und sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbrei-
tung.

1.2. Vertragsschluss

- Vorbehaltlich entgegenstehender indivi-
dueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsétzlich durch schriftliche oder durch
E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrags
zustande. Auch bei miindlichen oder fern-
mindlichen Bestatigungen liegen die All-
gemeinen Geschaftsbedingungen zugrun-
de.

-Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen,
kommt der Vertrag im Zweifel mit der Wer-
beagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Wer-
bungtreibender Auftraggeber werden, muB
er von der Werbeagentur namentlich ben-
annt werden. Die Anbieter sind berechtigt,
von den Werbeagenturen einen Mandats-
nachweis zu verlangen.

- Werbung flir Waren oder Leistungen von
mehr als einem Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten innerhalb eines Wer-
beauftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung
...) bedurfen einer zusatzlichen schriftlichen
oder durch E-Mail geschlossenen Verein-
barung.

2. Anzeigenauftrége sind im Zweifel inner-
halb eines Jahres nach VertragsschluB ab-
zuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlus-
ses das Recht zum Abruf einzelner Anzei-
gen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten An-
zeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veréffentlicht wird. Fir jede Aus-
gabe bzw. Ausgabenkombination ist ein ge-
sonderter AbschluB zu tatigen.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht
erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden NachlaB zuriickzuerstatten, so-
wie 50% Ausfallkosten (von vereinbarter
MindestgroBe) pro nicht erfiillter Inser-
tion dem Verlag zu erstatten. (Das heiBt
wenn z.B. bei einen Anzeigen-/Beilagen-
vertrag von 12 Buchungen nach 4 Terminen
storniert wird, werden die gewéhrten 10%
Nachlass in Rechnung gestellt und die stor-
nierten 8 weiteren Buchungen werden mit
50% in Rechnung gestellt werden.) Die Er-
stattung entféllt, wenn die NichterfUllung auf
héherer Gewalt im Risikobereich des Verla-
ges beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemen-
gen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeila-
gen, die erkldartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift veréffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, daB
dem Auftraggeber noch vor AnzeigenschluB
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzei-
gen die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeige erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort
"Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauf-t-
rage - auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses - und Beilagenauftrage we-
gendes Inhalts, der Herkunft oder der tech-
nischen Form nach einheitlichen Grundsét-
zen des Verlages abzulehnen. Auch bei
rechtsverbindlich bestatigten Auftragen
kénnen Anzeigen und Beilagen zuriickge-
wiesen werden, wenn deren Inhalt nach
pflichtgem&Bem Ermessen des Verlages ge-
gen Gesetze, behordliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoBt oder deren
Veroffentlichung flr den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind flir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung

bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck ei-
nes Bestandteils der Zeitung erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziglich mitge-
teilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Flir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckvorlagen fordert der
Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die flir den belegten Titel tbli-
che Druckqualitdtim Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mdéglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigen oder bei
unvollstdndigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzei-
ge beeintréchtigt wurde. LaBt der Verlag ei-
ne ihm hierfiir gestellte angemessene Nach-
frist verstreichen, so hat der Auftraggeber
ein Ricktrittsrecht. Schadenersatzanspri-
che aus Unmdglichkeit der Leistung, aus
Verzug, aus positiver Forderungsverletzung,
aus Verschulden bei Vertrags-abschluB und
aus unerlaubter Handlung sind - auch bei te-
lefonischer Auftragserteilung - ausge-
schlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrlassigkeit des Verle-
gers, seines gesetzlichen Vertreters oder ei-
nes Erflllungsgehilfen. Weitergehende
Haftungen flr den Verlag sind ausgeschlos-
sen. Reklamationen miissen innerhalb vier
Wochen nach Eingang der Rechnung gel-
tend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch geliefert und gesondert in
Rechnung gestellt. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fir die Richtigkeit der zu-
riickgesandten Probeabzlige. Sendet der
Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittel-
ten Probeabzug nichtinnerhalb der gesetz-
ten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschrif-
ten gegeben, so wird die nach Art der Anzei-
ge Ubliche, tatséchliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszah-
lung leistet, wird die Rechnung sofort, még-
lichst aber vierzehn Tage nach Verdffentli-
chung der Anzeige Ubersandt. Die Rech-
nung istinnerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Verzugszinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausflihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vor-
auszahlung verlangen. Bei Konkursen und
Vergleichen entfallt jeglicher NachlaB. Bei
Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriingliches vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhdngig zu machen,
ohne daB hieraus dem Auftraggeber irgend-
welche Anspriiche gegen den Verlag er-
wachsen. Bei Konkurs, Insolvenz oder Auf-
|6sung des Verlages werden Vertrage und
Abschliisse gegenstandslos.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Aufnahmebescheinigung des Verlages
lUber die Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter
Druckstécke, Matern und Zeichnungen so-
wie fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen und erhalt hieri-
ber eine gesonderte Rechnung.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insera-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf an-
dere Weise zugesicherte durchschnitt-

liche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht
zugesichert ist - die durchschnittlich ver-
kaufte Auflage des vergangenen Kalender-
jahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie bei ei-
ner Auflage bis zu 60.000 Exemplaren 25 v.
H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemp-
laren 20 v. H. betragt. Dariiber hinaus sind
etwaige Preisminderungs- und Schadener-
satzanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis ge-
geben hat, daB dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.
18. Fehlstreuungen von Beilagen kénnen
sich ergeben, wenn Prospektbeilagen zu-
sammenhaften oder bei der Verarbeitung
aus den Zeitungen herausfallen. Bedingt
durch die technische Zusammenstellung
kann eine 100-prozentige Belegung der Zei-
tung auch bei einwandfreiem Zustand der
angelieferten Beilagen nicht garantiert wer-
den. Bis zu 3 Prozent Fehlzustellungen oder
Verlust gelten als verkehrsiblich. Bei
Fehlstreuungen im Rahmen des Verkehrs-
tblichen oder in Folge von Mangeln der an-
gelieferten Prospekte entfallt der Anspruch
auf Minderung oder Schadensersatz.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag
fur die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-

gabe der Angebote die Sorgfalt eines or-
dentlichen Kaufmanns an. Er Gbernimmt
darlber hinaus keine Haftung. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen wer-
den vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, wer-
den vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und
zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Aus-
schaltung von MiBbrauch des Zifferndien-
stes zu Pruf-zwecken zu 6ffnen. Zur Weiter-
leitung von geschéftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag
nicht verpflichtet.

20. Filme oder Aufsichtsvorlagen werden
nur auf besondere Anordnung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ab-
lauf des Auftrages.

21. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages, al-
so Burgdorf. Gerichtsstand ist, soweit das
Gesetz zwingend nicht anderes vorsieht, der
Sitz des Verlages, also Burgdorf, auch fir
das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, daB
der Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers im Zeitpunkt der Kla-
geerhebung unbekannt ist, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages, also Burgdorf,
vereinbart.

Zusitzliche Geschéftsbedingungen fiir SEPA-Verfahren

Der Geschéftskunde ist damit einverstanden, dass die Frist flir die Versendung der Vor-
abankiindigung (Prenatification), durch die mitgeteilt wird, dass der genannte Rech-
nungsbetrag von dem angegebenen Kundenkonto abgebucht wird, kiirzer als 5 Tage ist.
Zusitzliche Geschaftsbedingungen des Argus-Verlages GmbH

1. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages anerkennt der Auftraggeber die Ge-
schaftsbedingungen und die glltige Preisliste des Verlages.

2. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéft-
siibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefihrt
oder getduscht wird.

3. Der Auftraggeber steht flir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Inser-
tion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauft-
rages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendar-
stellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht,
zutragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

4. Die Preise flir Anzeigen aus dem Verbreitungsgebiet kénnen von solchen Werbungst-
reibenden in Anspruch genommen werden, die ihren Sitz oder ihre Niederlassung im
Verbreitungsgebiet haben und fiir sich oder ihre Niederlassung ohne Einschaltung ei-
nes Werbemittlers Personal suchen, Gelegenheitsanzeigen aufgeben oder ortsabhan-
gig Waren bzw. Dienstleistungen anbieten.

5. Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, daB der Auftrag
unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text- bzw. Druckunterlagen auch von
ihm geliefert werden. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
inihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten.

Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergtitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

6. Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit genauer Angabe des
Textes oder der Ausgabe spéatestens bis zum AnzeigenschluB, bei Beilagenauftragen
wenigstens 4 Wochen vor dem Streutermin zu tibermitteln. Bei Abbestellungen gehen
gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten
des Auftraggebers. Im Fall einer nicht fristgerechten Stornierung werden 50%
des Anzeigen-/Beilagenauftragwertes in Rechnung gestellt.

7. Jeglicher Nachlass entfallt bei Zahlungsverzug (§264 BGB oder bei Insolvenzver-
fahren und Zwangsvergleichen)

8. Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschaftsbedingungen kann fiir angelaufe-
nen Abschliisse eine Karenzzeit eingeraumt werden.

a) Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen aus ethischen, moralischen und verlagsinternen
Griinden nicht zu verdéffentlichen.Die Einstufung einer Anzeige, ob privat oder ge-
werblich, liegtim Ermessen des Verlages.

b) Fiir private Kleinanzeigen und Familienanzeigen wird keine Rechnug versandt.

9. Der Argus-Verlag behalt sich das Recht vor, fiir rtlich begrenzte Anzeigen sowie fir
Anzeigen in Sonderbeilagen oder Kollektiven Sonderpreise festzusetzen.

10. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse werden nur flir die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewéhrt. Die Frist
beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige.

11. Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Ab-
nahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden NachlaB, wenn er zu Beginn
der Frist einen AbschluB getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem NachlaB von
vornherein berechtigt. Die Anspriiche von Nachvergitung oder Nachbelastung entfal-
len, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des AbschluBjahres geltend ge-
macht werden. (Absatz 10 gilt nicht fiir gewerbliche Kleinanzeigen bis 50 mm/Anzeige).
12. Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang
deutlich werden, begriinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder Ersatz wegen ungenligenden Abdrucks.

13. Plazierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten berlicksichtigt.
Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein AusschluB von Wettbewerbsanzei-
gen konnen nicht vereinbart werden.

Infos zum Datenschutz gibt es unter: https://neuewoche.com/blog/datenschutz



